
Opinión
Viernes 16 septiembre 2016 47Expansión

L a esperanza que todavía alber-
gamos y la fe en un futuro que 
sea evolución positiva del pre-

sente se manifiestan con discreción 
en nuestras vidas, mientras el ruido 
ensordecedor de los acontecimientos 
nos parece despistar y desubicar, día 
tras día. Hay personas e ideas que 
contribuyen a la restitución del enfo-
que correcto, sin sufrir los zarandeos 
del caos dominante. Jacques Delors, 
expresidente de la Comisión Europa, 
es una de ellas. 

En puertas de la cumbre de Bratis-
lava que se celebra hoy, en la que los 
líderes de la Europa de los 27 deberán 
reflexionar sobre la UE postBrexit, 
Delors difundió una tribuna que es 
una declaración de valores en toda 
regla. En ella afirmaba que el bienes-
tar del planeta debe volver al centro 
del proyecto europeo. Nuestro plane-
ta, dice Delors, debe contar con una 
Europa volcada en el desarrollo sos-
tenible, y no en los mercados bursáti-
les y en el crecimiento puramente no-
minal de la economía. 

Delors retoma los tres conceptos 
fundamentales que ya en 1992 (en la 
cumbre de Río de Janeiro) vertebra-
ron la idea de desarrollo sostenible 
para Europa: economía, medioam-
biente y tejido social. Tan sólo de la 
interacción entre esos tres elementos 
puede originarse un desarrollo social 
y económico realmente sostenible y 
duradero en el tiempo. 

Es lícito preguntarse, en la prácti-
ca, en qué se traduce el mensaje de 
Delors. Supongo que hay dos niveles 
de respuesta. Por un lado, el estadista 
apela a los líderes europeos para que 
ennoblezcan su discurso, con ambi-
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ción de objetivos y renovados princi-
pios inspiradores. Por el otro, recuer-
da a los ciudadanos algo que nos resis-
timos a reconocer: si las cosas no van 
viento en popa, si nos sentimos des-
contentos y desorientados, cada uno 
de nosotros debe asumir su grado de 
responsabilidad por error u omisión.  

El estadista anima a los ciudadanos 
a retomar la tarea de pensar, propo-
ner, elaborar y decidir. No podemos 
delegar eternamente propuestas y de-
cisiones en la entelequia representada 
por “los demás”, pues los otros somos 
todos. La democracia sirve precisa-
mente para influir directamente en la 
res publica. 

Hagamos entonces un ejemplo 
concreto de interacción entre tejido 
social, economía y medioambiente, 
sobre el que los ciudadanos debería-
mos tener una opinión propia bien 
(in)formada. Hablemos del lugar en el 
que vivimos, que no es un tema baladí. 
De ello tratan sendos artículos dedi-
cados a la “Ciudad de los niños” pro-
pugnada por el sociólogo italiano 
Francesco Tonucci, y al caso de 
Atlantic Yards, analizado por la soció-
loga neerlandesa Saskia Sassen, de la 
Universidad de Columbia, respecti-
vamente. 

Ciudades hostiles 
Sostiene Tonucci que las ciudades se 
han vuelto hostiles hacia las personas 
y, en particular, hacia los niños. Los 
recientes proyectos urbanísticos han 
acabado creando compartimentos es-
tancos: el lugar de dormir, el lugar de 
las compras, el lugar de los ancianos, 
dejando a un lado lugares comparti-
dos y seguros (entre otras cosas, sin 
coches) que devuelvan a los niños al-
go tan básico como la posibilidad de 
jugar en la calle. 

Asfícticos y engañosos rincones 
han sido presentados como parques y 
plazas, mientras lo cierto es que los ni-

ños tienen escasas posibilidades de 
interactuar con el (y en el) entorno 
urbano en que residen. El interés eco-
nómico sin fundamento cultural ni 
inquietud social se ha adueñado del 
espacio común. 

Otro ejemplo preclaro de esta ten-
dencia es el caso de Atlantic Yards, un 
área de nueve hectáreas en la ciudad 
de Nueva York. En origen, hubo una 
industria que acabó por cerrar. Sobre 
sus cenizas surgió un mini barrio he-
cho de pequeños comercios, artesa-
nos, despachos profesionales, tiendas 
y viviendas. Podríamos haberlo defi-
nido como un lugar muy apropiado 
para desarrollar relaciones de vecin-
dad, de empatía comunitaria. 

Como podrán imaginar, aquello 
era demasiado apetecible para los 
promotores inmobiliarios y uno de 
ellos se hizo con todo el suelo y los in-
muebles disponibles. 

Esta operación de “recalificación” 
(vaya palabro que se utiliza a des-
tiempo en la mayoría de los casos) se 
ha saldado con catorce megatorres de 
lujo para uso principalmente residen-
cial. 

Podríamos opinar que la revolu-

ción urbanística de Atlantic Yards ha 
sido positiva por haber asegurado 
puestos de trabajo mientras se cons-
truía, y por haber dejado unos cuan-
tos billetes en los bolsillos de los anti-
guos propietarios. Todo esto es cier-
to, pero sería un análisis cortoplacista 
y miope. Lo que ha ocurrido, es que se 
ha barrido a mucha iniciativa privada 
con vocación de permanencia (los ar-
tesanos y comerciantes de la zona), se 
ha aniquilado un lugar amigable de 
convivencia y se ha reemplazado to-
do ello por un non-lugar improducti-
vo. 

Si aún creemos en la iniciativa pri-
vada, en la propiedad pero también 
en la importancia de la interacción 
social, en la defensa de los derechos 
del individuo como parte de una co-
lectividad, deberíamos retomar la 
senda del desarrollo sostenible, que 
es –por cierto– lo opuesto a proyectos 
absurdos y vergonzosos como Euro-
vegas. Todo ello en una Europa uni-
da, en la que todo ciudadano asuma 
su parte de responsabilidad a la hora 
de pensar, elaborar, proponer y final-
mente decidir.

Jacques Delors reclama 
que el bienestar del 
planeta vuelva al centro 
del proyecto europeo
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El actual presidente de la Comisión Europea, Jean-Claude Juncker, departe con su antecesor en el cargo, Jacques Delors.
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Si las cosas no van viento 
en popa, cada uno de 
nosotros debe asumir su 
grado de responsabilidad

Deberíamos retomar   
la idea del desarrollo 
sostenible en una  
Europa unida


